
Przycisk „Kup online” na stronie Scholl.pl

Case Study



Przycisk [1] „Kup Online” został zamieszczony na 
każdej podstronie serwisu scholl.pl



Po kliknięciu w przycisk na prawej krawędzi 
strony [1], konsument miał możliwość wyboru 

produktu z katalogu.



Po wybraniu produktu z katalogu lub po 
kliknięciu w przycisk [2] przy produkcie, 

konsument otrzymywał listę sklepów, w których 
może nabyć dany produkt.



Lipiec 2015

8.40%
CTR

2.04%
CTR

Procent osób 
klikających w przyciski

Procent osób, które 
przechodziły do sklepów



Współpraca z Reckitt Benckiser oraz marką Scholl, to wzorcowy przykład na 
to jak nowoczesne narzędzia e-commerce, mogą wspomagać producentów 
FMCG w sprzedaży produktów online. Wyniki mówią same za siebie.
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Przyciski „kup teraz” które zaimplementował Kwit.pl dały nam potężne narzędzie
sprzedażowe. Umożliwiło nam również uczenie się nowych technologii.
Wdrożenie rozwiązania było szybkie i poszło gładko. Otworzyło nam to oczy na to co
jest możliwe kiedy ma się solidnego partnera technologicznego jakim jest Kwit.pl.Bartłomiej Łukasiak 
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